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 هرکدام دو مورد بنویسید.ها،  های رسانه از مزایا وچالش 1
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 های آن چیست؟ علل اقناع وشیوه 2
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 تأسیس کرد؟های متعدد رادیویی  رتش آمریکا در افغانستان ایستگاهچرا ا 3
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 ها چیست؟ ی رسانه ت متفاوت مخاطب از متن تولید شدههای برداش علت 4
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 ت؟دلایل تفاوت مخاطبان با یکدیگر چیس 5
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  ای چیست؟ هدف سواد رسانه 6
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 های یک سویه و دو سویه درچیست؟ تفاوت رسانه 7
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 محل مهر آموزشگاه
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 سرریز اطلاعات را تعریف کنید. ی پدیده 8
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 .بنویسید برای آن فرامتن را تعریف کنید ویک مثال 9
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 سازی مثبت چیست؟ ذکر مثالی توضیح دهید کلیشه با کلیشه را تعریف کنید و 10
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 تعمیم را بنویسید. منظور از تکرار و 11
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 ای اشاره دارد؟ و به چه نکته اثر کیست  «به رنگ ارغوانی» کتاب 12
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 اند؟ اخبار واطلاعات زرد چگونه 13
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 ها را نام ببرید. ش مورد از فنون اقناع توسط رسانهش 14
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 )توضیح دهید( خود دارد؟ ی مخطبان هایی برای وسوسه شیطان چه شیوه 15
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 آن را توضیح دهید. ؟چیست «ارابه یا واگن»فن  16
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